


1. UNE EXPLOSION DES RECHERCHES GOOGLE EN 2019
 

2019 
année la plus chaude de tous les temps ?

La prise de conscience massive et un cadre réglementaire dynamique  
se matérialisent par l’explosion des recherches Google sur le climat.

réchau�ement climatique

+2,5x de recherches sur

entre 2016 et 2019 entre 2016 et 2019

recherches/mois +22 000
transition énergétique

+41% de recherches  sur

5x moins recherché que « développement durable » 

L’intérêt des internautes concernant la thématique environnementale  
croît mais les mots-clés recherchés évoluent au fil des années : 

développement durable
500 000

400 000

300 000

200 000

100 000

2016 2017 2018 2019

0

réchau�ement climatique

environnement

énergies renouvelables

transition énergétique
transition écologique

Vo
lu

m
e d

e r
eq

uê
te

s 

Évolution du nombre de requêtes sur les mots-clés génériques

Google compte 
6,9 milliards 

de recherches 
par jour

 
 

Pour mieux comprendre les attentes des français, la Communauté Énergie Mazars  
s’est intéressée aux requêtes sur la question de la Transition Énergétique.

Google, et plus amplement les moteurs de recherches, sont les grands témoins
de nos envies et modes de consommation. L'analyse des requêtes des internautes est

ainsi riche d'enseignements pour identifier les grandes tendances d'une problématique.



2. QUATRE GRANDES NOTIONS CLÉS ÉMERGENT

 
Sur la question de la Transition Énergétique, 4 notions clés sont 
recherchées par les internautes

1 panneau solaire

2 eolienne

3 prime energie 

4 pompe a chaleur

5 renovation maison/appartement

6 geothermie

7 efficacite energetique

8 renovation energetique

9 aide renovation

10 cee energie

Top 10 mots-clés

Top 5 des questions

1 Qui finance la transition énergétique ? 

2 Que veut dire la transition énergétique ? 

3 Comment calculer le crédit d impôt transition énergétique ? 

4 Comment financer la transition énergétique ? 

5 Pourquoi la transition énergétique ? 

Le volume de recherches mensuelles 
formulées par des questions est  
25x moins significatif que les 
recherches effectuées par mots-clés. 
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UN TOP 10 DE MOTS-CLÉS RECHERCHÉS AXÉ SUR LES GRANDES COMPOSANTES DE 
LA TRANSITION ÉNERGÉTIQUE ET DE SON AIDE AU FINANCEMENT

entre 2016 et 2019

entre 2016 et 2019

+56% de recherches sur les solutions 
technologiques telles que 

panneau solaire

eolienne

géothermie

recherches mensuelles
+55 000

RENFORCER LA CONTRIBUTION DES ENR AU MIX ÉNERGÉTIQUE

FACILITER LE FINANCEMENT DES PROJETS VERTS

les aides financières « prime energie »
les cadres réglementaires tels que « cee » 
ou « loi transition énergétique » 

+4x de recherches sur

le volume de recherches sur l’amélioration de 
la performance énergétique et la rénovation des logements 
sur les trois dernières années.

x2

des internautes cliquent
sur la première page

le taux de clic chute 
dès la deuxième page

91% 95%

Source :  KWFinder Avril 2020

Source : SEMrush

Source : Forbes -The Value of search results rankings (2017)
Source : KWFinder

Ces acteurs sont en bonne place pour capter la majorité du trafic
sur le mot-clé "transition énergétique"

À NOTER
Cette tendance s’inverseraà la suite de l’utilisationprogressive des nouvellesfonctionnalités Google, qui offrentdes possibilités de recherchesdifférentes, comme par exemplela formulation de questions via larecherche vocale.

3. TROIS GRANDS TYPES D'ACTEURS VISIBLES SUR
LA PREMIÈRE PAGE DE GOOGLE
Les 10 premiers résultats remontant pour le mot-clé "transition
énergétique" sont un mix d’institutions publiques, de médias et de
sites d’informations, et des entreprises.

THINK THANK / SPHÈRE PUBLIQUE

DÉCOUVRIR LES TECHNOLOGIES POUR RÉALISER DES ÉCONOMIES D'ÉNERGIE
Notamment en améliorant l’efficacité énergétique et les comportements
en termes de consommation.
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Coût par clic des mots-clés associés à la Transition Énergétique

l'énergie nécessaire 
pour un cycle 

de lavage du linge
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CONTACTS

LÉA DAUMEC
Consultante Énergie  

et Environnement Mazars 
lea.daumec@mazars.fr

06 98 94 42 64

JULIEN HENAULT
Manager Énergie 

et Environnement Mazars 
julien.henault@mazars.fr

07 61 58 61 91

 

Source : Google

POUR EN SAVOIR PLUS ?
Rendez-vous sur les pages Énergie de Mazars,et découvrez nos publications, newsletters, études etanalyses autour des sujets de Transition énergétique.La Communauté Mazars Énergie regroupe plus de 100 expertsdu secteur de l’énergie et de l’environnement, sur l’ensembledes métiers du cabinet, répartis sur plus de 20 pays.

GOOGLE : GRAND TÉMOIN DE LA TRANSITION ÉNERGÉTIQUE

4. LA RECHERCHE GOOGLE : TERRAIN DE JEU TRÈS
CONCURRENTIEL
Des stratégies d'investissements qui mènent à une guerre des prix
d'achat de mots-clés.

- Avec plus de 30 fournisseurs d'énergie, la bataille fait rage. Pour
preuve, les coûts par clic sur les noms des grands acteurs peuvent
atteindre jusqu'à 3€ selon leur notoriété.

- Les prix des mots-clés associés à la Transition Énergétique sont plus
réduits  mais  progressent  ces  dernières  années,  notamment  sur  les
mots-clés tels que "rénovation énergétique" et "efficacité énergé-
tique". Le coût par clic moyen d'un mot-clé hors marque en 2019 est de
2€.

-   En France, on compte 3 millions de requêtes en 2019 sur les mots-clés
associés à la Transition Énergétique, soit plus d'1/2 tonnes de CO2 émis1.
Cela équivaut à un aller Paris-New York pour un passager en avion.

- Plus amplement, Google émet environ 1 380 tonnes de CO22 par jour due
aux recherches.

Bien que grand témoin de la Transition Energétique, Google impacte dans
le même temps l’environnement. Pour construire un monde zéro émissions
nettes à horizon 2050, la prise en compte de l’efficacité et de la sobriété
énergétique  des  datas  centers  devient  un  sujet  stratégique  pour  les  ac-
teurs  de  la  tech  soucieux  de  leur  emprunte  carbone  et  de  la  valorisation
de leur activité à moyen terme.

1. Google, RTE, EDF, Green IT

2. Estimation basée sur le volume quotidien de recherches réalisées dans le monde sur
Google, n’incluant pas l’utilisation d’autres fonctionnalités telles que : Gmail, Youtube, etc.

5. GOOGLE : GRAND TÉMOIN DE LA TRANSITION ÉNERGÉTIQUE
OU GRAND POLLUEUR ?

UNE REQUÊTE GOOGLE

=                              =
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efficacité énergétique

La  visibilité  sur  la  première  page  de  Google  est  un   enjeu  straté-
gique pour la notoriété des marques. L'enchère entre acteurs en-
gendre  ainsi l'augmentation des coûts par clic sur ces différents mots-
clés.

Source : SEMrush
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